Kérem, hogy figyelmesen nézzék át a tanszékek faliújságjait!

A Hallgatók bármely témát választhatják, mely a Külkereskedelmi Főiskola tanszékei által kiírásra kerültek! 
Hallgatói kérésre készült az összeállítás segítségül, de természetesen az önálló témaválasztás is lehetséges marketing témában.

Marketing Intézeti Tanszék
Marketing oktatói által meghirdetett szakdolgozat témakörök

Prof.Dr. Veres Zoltán
dékánhelyettes, tanszékvezető, mesterszak vezető, egyetemi tanár
Elérhetőség: K ép. II.em.8.
1/ Fogyasztói márkák menedzseléséhez kötődő kutatások

· Használat- és attitűdkutatás

· Fogyasztói szegmentáció

· Koncepciófejlesztés

· Koncepciószűrés

· Koncepciótesztek

· A potenciális piac becslése

· a terméktesztek

2/ Elégedettségi és lojalitási mérések

· Miért fontos a fogyasztó?

· Mit mérünk, hogyan mérjük, milyen modelleket és módszereket használunk?

3/ Kapcsolatmenedzsment a B2B szektorban
4/ Szolgáltatásmarketing
Dr. Eszes István
főiskolai tanár

Elérhetőség: CooSpace Virtuális konzultáció

E.ép. II. em. 28.

1.) Internet üzleti alkalmazása 

Elektronikus kereskedelem különböző formái

Online reklám
Vírusmarketing

VOIP – internet alapú telefónia

Affiliate rendszerek 

Web 2.0
Közösségi média
Online közösségek
KKV-k online megjelenése

Keresőmarketing (SEM/SEO)
2.) Politikai marketing
Kampányok szervezése és menedzselése
Online politikai kampányok
Prof. Dr. Józsa László
Főiskolai tanár
Elérhetősége: 06-20-946-3319
·  . Adott cég marketing tevékenységének elemzése.
·    Versenyelemzés hazai és nemzetközi piacokon.
·    Marketingstratégiai elemzés vállalati és non-profit szférában.
·    Új termék piaci bevezetése.
·    Értékesítési rendszerek vizsgálata.
Dr. Nádor Éva 

Főiskolai tanár
Elérhetősége: E II 30
Szolgáltatás és non profit szakirány.

· Marketing a liberalizált energetikai piacon
· Marketing kihívások az egészségügyi szektorban
· Ügyfél-elégedettség vizsgálat egy szolgáltató vállalat példáján
· Marketingstratégiák kis-és középvállalkozásoknak
· Marketing a környezetvédelemben
· A kétoldalú kockázatok csökkentésének marketing lehetőségei egy szolgáltató vállalat példáján
· Kapcsolatmenedzsment a B2B szektorban
· Tanácsadó cégek marketing tevékenysége
· Tanácsadás szerepe a gazdaságban
· Luxustermékek marketingje

· Fogyasztói magatartás a luxustermékek piacán

Jäckel Katalin
Főiskolai docens
Elérhetősége: E ép. II.em. 30.
· Gazdasági felsõoktatás- versenyképesség
· A marketing társadalmi felelõssége
· Csomagolás szerepe a marketingben
· A magyar befektetõi magatartás vs. fogyasztói magatartás
· Elégedettségkutatás a felsõoktatásban

· Elégedettségkutatás az egészségügyben
· Bevásárlóközpont marketing- a plázák világa
Dr. Fodor Mónika
Főiskolai docens

Elérhetősége: E II 23.

· Fogyasztói, vásárlói szokások vizsgálata konkrét termékkel, piaccal kapcsolatban.

· Új termék bevezetése adott piacon.

· Globális elképzelések teljesülése adott multinacionális cég adott régiójában/piacán.

· Fogyasztói elégedettség és lojalitás kérdése adott termék/szolgáltatás/cég kapcsán.

· Etikus, tudatos vásárlás – konkrét termékkör kapcsán.

· Vásárlási szokások, attitűdök összehasonlítása több (magyar és külföldi) piacon.

· Új értékesítési csatornák terjedése és azzal kapcsolatos tapasztalatok.

· Vásárlói magatartás új tendenciái.
Dr. Hack-Handa József
Adjunktus
Elérhetősége: E II 30.
1/  Politikai közvélemény-kutatás 

· Történeti áttekintés

· Módszertani eszközök

· A politikai-gazdasági közhangulat kutatása

· A közvélemény viszonya a pártokhoz

· A kormány tevékenységének megítélése

· A politikai élet további szereplői: politikusok, intézmények, önkormányzatok

2/ Társadalomkutatás:

· Fogyasztói bizalomindexek és konjunktúra-barométerek

· Értékvizsgálatok, életstílus-tipológiák

· Ifjúság- és szeniorkutatás

· Trendkutatás

· Fogyasztói attitűdkutatás

· Vásárlóerő- és kiadásszerkezeti kutatások

Hlédik Erika
Adjunktus
Elérhetősége: E II 30.
· Fogyasztói preferenciák vizsgálata 

· Termékélmény
· Eltérő fogyasztói, vásárlói típusok 

· Az értékek és a fogyasztói magatartás viszonya

· A vásárlási döntést befolyásoló tényezők
· Vásárlás előtti információ-feldolgozás 
· Elégedettség vizsgálatok szervezeti piacon (csak mesterképzés)
· Új tendenciák, módszerek a piackutatásban
Dr. Fehér Katalin

Tudományos főmunkatárs

Elérhetőség: E II 30

·      Újmédia-trendek

·      Vállalati újmédia-alkalmazások

·      Közösségimédia-marketing

·      Digitális identitás kutatás

·      Online personal branding és Me 2.0
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